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Toyota zet in op verdere groei lichte bedrijfswagens
· Toyota spreekt tijdens de IAA Transportation in Hannover de ambitie uit om tegen 2030 jaarlijks 200.000 lichte bedrijfswagens (LCV's) te verkopen met een beoogd Europees marktaandeel van 8 procent
· Europese verkoopvolume en marktaandeel in afgelopen vijf jaar meer dan verdubbeld
· Waterstof-elektrische Toyota Hilux met brandstofceltechnologie (FCEV) aangekondigd voor productie in 2028 – komt ook naar Nederland
· Batterij-elektrische modellen beschikbaar in het volledige LCV-gamma, inclusief negende generatie Toyota Hilux BEV
· Toyota’s multi-path-aanpak zorgt ervoor dat bedrijven kunnen kiezen voor een aandrijflijn die optimaal aansluit bij hun bedrijfsactiviteiten
· Sterke focus op dienstverlening via one-stop-shop maatwerkoplossingen met betrekking tot financiering, verzekering, wagenparkbeheer en leasing
· Gespecialiseerde netwerk Toyota Professional-dealers ondersteunt klanten
· Uitbreiding netwerk voor fabrieksombouw en lokale ombouw volgens Toyota-gecertificeerde kwaliteitsnormen
De kracht en het succes van Toyota's Europese activiteiten op het gebied van lichte bedrijfswagens stonden vandaag centraal tijdens de IAA Transportation in Hannover. Toyota blikte terug op de behaalde resultaten en presenteerde tegelijkertijd zijn ambities op het gebied van toekomstige groei en innovatie. 
De verkoop van Toyota Professional-bedrijfswagens (LCV's) in Europa is de afgelopen vijf jaar meer dan verdubbeld. Voor 2026 is de doelstelling om meer dan 165.000 exemplaren te verkopen. Deze groei heeft ook geleid tot een verdubbeling van het marktaandeel tot meer dan 7 procent, waarmee de rol van bedrijfswagens als een strategische pijler binnen de Europese activiteiten van het bedrijf verder wordt versterkt.
Toyota biedt modellen in alle belangrijke LCV-segmenten, waaronder compacte, middelgrote en grote PROACE-bestelwagens, personenvervoeruitvoeringen en de legendarische Hilux pick-up, die recent werd geïntroduceerd in een volledig nieuwe negende generatie, waaronder een BEV-versie.

Richting 2030

Toyota wil zijn positie op de Europese markt voor lichte bedrijfswagens verder versterken, voortbouwend op de drie pijlers die aan de basis stonden van de groei tot nu toe. Het doel is om tegen 2030 jaarlijks 200.000 Toyota Professional-voertuigen te verkopen en een marktaandeel van 8 procent te realiseren.

Toyota Hilux FCEV komt in 2028 naar Nederland

Daarnaast wil Toyota zijn reputatie als innovator verder uitbouwen met nieuwe waterstofoplossingen gericht op lichte bedrijfswagens. In 2028 start de productie van de waterstof-elektrische Hilux FCEV (Fuel Cell Electric Vehicle).

De voorlopige doelstellingen voor dit model omvatten een rijbereik van meer dan 400 kilometer (WLTP) en een trekvermogen tot 2.500 kilogram. Hiermee is het een unieke pick-up voor bedrijven die zwaar werk verzetten zonder de uitstoot van schadelijke emissies.

Voor dit type voertuig bestaat in Nederland de Subsidie Waterstof in Mobiliteit (SWiM). Bovendien geldt voor groene waterstof de ERE-regeling. De Nederlandse overheid helpt bedrijven hiermee door deze oplossingen zowel bereikbaar als betaalbaar te maken.

Till Conrad, Executive Vice President Sales van Toyota Motor Europe (TME): "Schaalgrootte alleen is geen succes. Als kwaliteit niet gelijke tred houdt met die groei, blijft het slechts een getal. Echt succes wordt bepaald door consistente kwaliteitsnormen, sterke uitvoering en een netwerk dat dagelijks de belofte van Toyota Professional waarmaakt."

De juiste technologie voor de juiste toepassing

Met de introductie van de volledig nieuwe Hilux EV deze zomer biedt Toyota nu een batterij-elektrische uitvoering binnen zijn volledige LCV-gamma. EV-modellen zijn inmiddels goed voor 22 procent van alle Europese Toyota Professional-verkopen. Dit jaar ligt dit percentage in Nederland op 94 procent. Dat onderstreept niet alleen de waardering voor de voertuigen zelf, maar ook voor de dienstverlening en aanvullende producten zoals financiering en verzekeringen, die zijn afgestemd op de behoeften van zakelijke klanten.

Over Toyota's multi-path-technologiestrategie zegt Till Conrad: "Hoewel onze resultaten met batterij-elektrische voertuigen sterk zijn, zijn wij ervan overtuigd dat de omvang van de Europese decarbonisatie-uitdaging vraagt om een rol voor alle beschikbare technologieën. Verschillende klanten hebben verschillende operationele behoeften. Daarom bestaat er geen universele oplossing voor ieder bedrijf. Toyota blijft de juiste technologie aanbieden voor de juiste toepassing."

Succes gebaseerd op drie pijlers

Het duurzame succes van Toyota Professional is gebaseerd op drie pijlers.
1. Keuzevrijheid voor de klant

Toyota wil iedere klant de juiste combinatie bieden van voertuig, aandrijflijn en dienstverlening. De multi-path-aanpak vergroot de keuzevrijheid doordat verschillende aandrijftechnologieën bijdragen aan CO₂-reductie én tegelijkertijd inspelen op uiteenlopende gebruiksprofielen. Toyota erkent dat één technologie niet kan voldoen aan alle zakelijke behoeften, mobiliteitsvereisten en lokale omstandigheden.

Afhankelijk van model en markt levert Toyota zijn bedrijfswagens daarom met: batterij-elektrische aandrijving (BEV), Hybrid 48V-technologie en dieselmotoren, die bovendien geschikt zijn voor hernieuwbare brandstoffen zoals HVO (Hydrotreated Vegetable Oil), waarmee Toyota de CO₂-uitstoot verder wil terugdringen.
2. Volledige klanttevredenheid door uitstekende service

Toyota zet sterk in op maximale ondersteuning voor zakelijke klanten. Daarvoor beschikt het merk over een netwerk van meer dan 500 gespecialiseerde Toyota Professional-centra in Europa, een groei van meer dan 165% sinds 2019. Nederland telt momenteel 15 Toyota Professional-centra.

Omdat voertuigbeschikbaarheid cruciaal is voor ondernemers, ondersteunt Toyota-klanten onder meer met express onderhoud, vervangend vervoer en pechhulp.
3. Een compleet Toyota Professional-ecosysteem

Gemak en kwaliteit vormen de kern van de derde pijler: een geïntegreerd Toyota Professional-ecosysteem waarin klanten eenvoudig toegang hebben tot alle producten en diensten die nodig zijn voor de aanschaf en exploitatie van hun voertuigen. Via de dealerbedrijven denkt Toyota Louwman Financial Services in Nederland mee met zaken als financiering, verzekering en leasing.

Maatwerkoplossingen

Veel bedrijfswagens worden aangepast aan specifieke werkzaamheden. Dat kan variëren van bedrijfsbelettering tot complexe ombouwen zoals koelwagens of kippers. Toyota maakt dit proces eenvoudig door zowel fabrieksombouw als lokale ombouw aan te bieden. Fabrieksombouw is bedoeld voor gestandaardiseerde brancheoplossingen. Lokale ombouw wordt uitgevoerd door gespecialiseerde partners die werken volgens Toyota's kwaliteitsstandaarden die marktgerichte oplossingen leveren.
Noot aan redacteuren: voor meer informatie kunt u contact opnemen met de afdeling Press & Public Affairs, telefoon 0162 585 377, of kijk op pers.toyota.nl voor extra informatie en beeldmateriaal. 
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